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Libri, cinema
teatri, musei,
musica, tv:
tra acquisti
e consumi
gratuiti

una mappa
dei gusti
dell’Italia

Alto o basso
finalmente
possiamo
goderci tutto

Lo storico Donald Sassoon
spiega come & cambiato
l'accesso alla culturain Europa
negli ultimi secoli: “Certe
distinzioni non funzionano pit”

di Paolo Di Paolo

Ponald
Sassoon
| Natoall Cairo
‘ [ nel1946,
L~ | éprofessore
emerito di Storia
europea comparata alondra.
Treisuoilibritacultura
degli europei (Rizzoli, 2008),
Il mistero della Giocanda.
Lastoria diun dipinta attraverso
le immagini(Rizzoli, 2006).
Domenica 28 maggio
& stato ospite, a Pistoia,
del festival
(nellimma i
illogo del festival)

astariavvolgere il nastro di due secoli. La cul-
tura, fino allaltro ieri, era un lusso: un libro,
nellInghilterra dell’Ottocento, costava una
sterlina e mezzo; lo stipendio di un d =

cento pagine (ride, ndr). Prendiamo la musica. Mozart, quando compo-
neva, aveva un pubblico limitatissimo. Oggi la sua musica & studiata da
36milioni di bambml cinesi. Anche per la cosiddetta culturaalta, c'¢ sta-
ta un’ La Monna Lisa viene vista al Louvre

coeraintornoalle dieci sterline 'anno. Impa-
rare qualcosa implicava prima di tutto un co-
sto, eun bel pezzo di strada da fare, spesso im-
pervio e con I'abito giusto. Nel monumentale
La cultura degli europei (Rizzoli, 2008) lo sto-
rico britannico Donald Sassoon ha attraversa-
toin mille e seicento pagine Ja storia culturale di un continente, Mostran-
do, con una sterminata bibliografia e una chiarezza impressionante, co-
me il cambiamento sociale determina la mutazione dei bisogni e dei con-

danove milioni di turisti I'anno, e il 70 per cento non sono francesi...».

Le distinzioni alto/basso, le gerarchie non hanno senso?

«Faccio lo storico, non il moralista. O meglio, come privato cittadino
faccio il moralista dalla mattina alla sera, ma come storico non posso.

L'élite dice: essere colti vuol dire avere letto Tolstoj, Proust e non avere

letto Harmony. E il modo che ha per auto-definirsi. Poi, come € evidente,
all'interno delle stesse élite ¢’¢ una discussione continua, interminabile,
sui valori estetici, su cosa € dentro e cosa & fuori. “No, ma Agatha Chri-
stie pero...” In ogm caso, I influenza delle élite € tale che, condizionando

sumi culturali. Astenersi apocalittici: I'allievo di Hobsb liquida i
rimpianti. Diverse forme di cultura “pop”, spiega, hanno sempre occupa-
to gran parte del mercato; le élite vi hanno sempre gettato il loro sguar-
do inorridito. Ma 'espansione del consumo di cultura — questo & il pun-
to — da due secolinon conosce battute d’arresto. Sassoon, guarda caso, &

in Italia per un festival. Sta per cominciare una conferenzaa Pistoia, invi-
tato per iﬁuaﬂdn gli dicono che c'¢ il pienone e i
biglietti sono esauriti, mi guarda stupito. «In Inghilterra questo fenome-

no sarebbe impensabile. Uno storico davanti a centinaia di personel». Le
piace? «Naturalmente si, anche questo & un modo di e cultura,

i e universitari, condiziona anche il marketing. Al-
lunga la vita degli oggetti culturali: pensi al vostro Manzoni. Quanti con-
temporanei dei Promessi sposi sono spariti? 1l bestseller del 1919 non lo
ricordiamo pit, ma ricordiamo Proust, che non fu bestseller. Resta il fat-
toche le gerarchie ci sono state, ci sono ancora, e — per le mie scarse pre-
visioni — continueranno a esistere. Ma anche i ceti intellettuali cambia-
no: quelli odierni hanno origini molto piti umili rispetto al passato. La
mia generazione & andata all'universita, molti dei nostri padri no...».

La guerra dichiarata alle élite passa anche per i commenti su
A per la “sconfitta” delia critica come professione?

cresciuto negli ultimi anni. C’entra la fame di sapere, ma forse, in Italia,
anche lavoglia di stare insiemes. Il saggio di Sassoon si apriva con un col-
po d’occhio nella metropolitana di Londra a inizio ventunesimo secolo.
C’é chi sfoglia un quotldlano Chl unarivista, qualcuno legge un libro.

Oggi, a un d dalla pubblicazione del suo stu-
dio, quello stesso colpo @occhio sarebbe molto diverso?

«Quasi tutti sarebbero inchiodati al telefonino, non tanto per chiac-
chierare con gli amici, ma per ascoltare musica, guardare video, scorre-
re testi di ogni tipo. Tutto sommato, non & una grande differenza: si con-
suma eultura, nel senso pitt ampio della parola, da quando ci si sveglia la
mattina fino a quando si va di nuovo a lettox.

Per questo “misurare” i consumi culturali diventa pii difficile?

«Non & mai stato facile. Mi dispiace fare lo storico noioso e ripetere
che tutto ¢ gia successo. Le statistiche dell’Ottocento non sono granché
affidabili: per esempio, si parla gia di bestseller ma & molto difficile sape-
re quante copie issero davvero e lette. Né possi: sapere
con certezza quanti andassero ai concerti. L'unico aspetto di cui siamo si-
curi, al di Ia della statistica, & 'enorme aumento del consumo culturale
degli ultimi duecento anni. Se pensiamo che un uomo nato in una fami-
gliamodesta, anche nellaricca Inghilterra dell'Ottocento, andavaalavo-
rare a dodici, tredici anni, lavorava dieci ore al giorno per sei giorni alla
settimana, moriva a sessantacinque anni e non aveva vacanze, ci rendia-
mo conto di differenze macroscopiche. Oggi, un giovane di famiglia mo-
desta non lavora ﬁno ai diciotto anni, magan poi va all'universita, se &
fortunato trova un impiego con i d liberi, va in pensione a sessan-
tacinque anni e vive fino a ottant’anni. E ben pit che raddoppiato, direi
quintuplicato, il numero di ore disponibili per consumare culturas.

E tuttavia ¢'¢ sempre chi vede nubi all’orizzonte.

«E 'ansia permanente delle élite. D'altra parte, se stiamo ai libri, piti
aumenta il consumo, pit € facile che siano premiati prodotti che fanno
rabbrividire gli intellettuali — JI Codice Da Vinei, le Cinquanta sfumatu-

re. Vorrei pero far notare che I'equivalente di chi oggi legge Dan Brown,

centocinquanta anni fa era analfabeta. Meglio allora? Non vedo dove ci
sia un regresso. Il Dan Brown dell’Ottocento francese, Eugéne Sue, veni-
valetto dai ceti medio-alti, semplicemente perché i ceti medio-bassi non
leggevano. Detto questo, io ho provato a leggerlo e I'ho lasciato dopo

«Essere disprezzati e contestati da quelli che loro considerano i sen-
za-cultura in fondo serve agli intellettuali per ribadire la propria soprav-
vivenza. Certo, di cio che nell’Ottocento si pensava delle élite culturali
sappiamo pochissimo, i ceti bassi non avevano modo di esprimersi. Ma i
commenti di TripAdvisor e di Amazon sono unanovita solo in parte. Qua-
Tunque forma di consumo (culturale, gastronomico, ecc.) si é sempre un
po’basata sul sentito dire, anche se su scala piti piccola: una forma di cri-
tica “dal basso”, spesso molto pit efficace di quella istituzionale».

E un professionista della critica a questo punto come se la cava?

«Deve accontentarsi di scrivere su un giornale! Magari finendo per
buttarsi anche lui sulla mania delle classifiche — un genere volgarissi-
mo, roba da Eurovision. Fa quello che fanno tutti, credendosi diverson.

Nelle pagine finali del suo libro parla di “villaggio globale balca-
nizzato”, di tribui culturali che non si parlane e non si conoscono.

«Un’indagine svolta in Francia su cio che nazioni confinanti sanno del-
lerispettive culture, al livello di nozioni scolastiche, da risultati sorpren-
denti. Alla richiesta di citare il nome di un italiano nato prima del 1900,
un’ampia percentuale di francesi non sapeva fornire un nome, al massi-
mo tirava fuori Mussolini. Ognuno vive nel proprio piccolo villaggio:
tutt'al pit, nazionalizza pezzi di cultura pop trasversale (in larga parte di
provenienza anglo-americana). Non solo non esiste una cultura euro-
pea, ma forse non ha nemmeno pittmolto senso parlare di cultura italia-
na, spagnola, ecc. Come si potrebbero definire i tratti distintivi di una
cultura “degli europei” che si differenzi dalla cultura “dei cinesi”? Pt ba-
nalmente, ci sono oggetti culturali che gli europei consumano e i cinesi
no. Ben poco ciarrivada Cina e India (eppure, si tratta di meta della popo-
lazione mondiale!). Quando accade, si tratta paradossalmente di pezzi di
cultura “alta”: non i filmoni di Bollywood, ma gli impegnati che vanno al
festival di Cannes e che in Cina o in India non vede quasi nessuno».

Eisuoi consumi culturali?

«Da privato cittadino, posso dirle che non mi piace la musica pop, che
non voglio sentirla nei ristoranti dove mangio, e che non mi interessa
Dan Brown. Ma si tratta di preferenze personali. Ascolto Mozart perché
mi piace. Punto. Tutti dovrebbero ascoltare Mozart? Alla domanda diret-
ta, forse risponderei si. ma & una sciocchezza, non le pare?».
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Streaming

22%

Almenaunavolta

algiorna

(Sky e Mediaset)

Cinema 41%

Freguentaur
cinematografica almeno
unavoltal'anno

Le fonti dei dati

Come sono stati scelti
inumeri di queste pagine

Tdatiche riportiamo in queste pagine sono
statiraccolti da fonti diverse e considerano
sia gli acquisti che i consumi gratuiti (radio,
peresempio). Quelli che riguardano teatro,
musei e concerti sono rilevazioni Istat

e Federculture. Tutti gli altri sono della GfK.

Gutegoria 100%

LEGENDA
-—% Percentuale
sultotale
degliitaliani

Inparticolare l'infografica di pagina 14 e 15 sss,ss
siriferisce agli acquisti degli italiani (ma non mtfioni
tiene conto dimusei, teatro e concerti) d Raftan
divisi per sesso e fasce d'eta

Numero
dipersone

che corrisponde
allapercentuale

i

:
o

Televisione 33,3

generalista

Almenounavoitaal giorno
(i primi sette canali nazicnali)

Televisione 33,30/ Teatro

tematica

Digitale terr isii primisette canali
(Rai4,la-7d. Raj Movie, Reallime etc.)

Spettatori dieta superiore al8annich
andati a teatroalmeno urta voltainun

Ritaglio stampa ad wuso

esclusivo

del destinatario, non riproducibile.

100404

Codice abbonamento:



