la Repubblica Settimanale || Data 12-11-2017
agina - 10/11
ROBI NSON Iljojlio 1/2

ARTE IN PIAZZA

Fare 1 conti con il festival

Testo di Stefano Bartezzaght, illustrazione di Agostino lacurci

i queste cittd non rimarra che ’evento che le attraversa”. Ba-

sta una minima deformazione, la metamorfosi del “vento” ori-

ginale in un non meno incorporeo “evento”, per guastare la

poesia del celebre verso di Bertolt Brecht e, in prosa, dire qual-

cosa su noi stessi e il nostro tempo. Si, perché I’associazione or-
mai quasi automatica fra nomi di luoghi e materie (Mantova: letteratura;
Sarzana: mente; Trento: economia; Modena: filosofia; Genova: scienza;
etc.) é il prodotto di un lavorio ormai ventennale, che ha conferito nuove
qualificazioni culturali alla geografia nazionale. A studiarne I'impatto sui
territori ha cominciato dieci anni fa I’economista Guido Guerzoni, con
un’opera pionieristica per I'Italia. Strumenti di valutazione gia elaborati
per festival soprattutto americani e anglosassoni possono essere adattati al-
la situazione italiana ed &€ quanto ha fatto Guerzoni, collaborando con Giu-
lia Cogoli (ideatrice e a lungo direttrice del “Festival della Mente”, a Sarza-
na e, attualmente, dei SDIAIGERISUIFHGHIO M a Pistoia): innanzitutto per de-
finire con rigore il fenomeno, quindi per studiarne le ricadute. La prima ri-
cerca di Guerzoni, Effettofestival, & del 2008. Altre ne sono seguite e viene
pubblicato in questi giorni un nuovo studio focalizzato sull’“impatto di co-
municazione dei festival di approfondimento culturale”, in particolare sul
caso Pistoia — 2017” (Effettofestival 3, edito dalla Fon-
dazione Cassa di Risparmio di Pistoia e Pescia).

Festival: in Italia la parola ha a lungo evocato soltanto Sanremo e la can-
zonetta. Ma proprio sul finire dello scorso secolo, con lo sfiorire di riviste e
altri media tradizionali per la cultura e con I’ergersi dell’enigmatico colos-
so della Rete, qualcuno ha cominciato a percepire una domanda diffusa.
Non solo le “professoresse democratiche” che Edmondo Berselli prendeva
in giro, rimanendo adorato dalle stesse: anziani e giovani, colti e meno col-
ti, gente cosiddetta comune (se ne sono accorti persino sindaci, assessori,
fondazioni bancarie e associazioni di categoria) era tacitamente disponibi-
le a dedicare un giorno di ferie e un weekend alla partecipazione a un festi-
val. Non c’é solo I’ascolto di una conferenza, un reading, un dibattito, a co-
stituire un piacere (piacere, si: raramente nelle aule universitarie si crea il
silenzio partecipe che é abbastanza comune ai festival). Vedi un centro sto-
rico di cui hai sempre e soltanto sentito parlare e, oltre a vederlo, in qual-
che modo lo abiti; assaggi una culinaria per te inusuale, ti fai firmare un
frontespizio, scambi due battute con uno scrittore o uno studioso magari
incontrato al bar o in trattoria. E un clima, che rende semplici cose che pri-
ma, semplicemente, non capitavano.

La cronologia viene fatta partire dal 1997, con la prima edizione del “Fe-
stivaletteratura” di Mantova. Una genealogia pero c’era gia e contemplava:

Dall'Estate
romana in poi

le manifestazioni
culturali

nei centri storici
sono state accusate
di essere effimere
Laricerca

di un economista
splega invece
quanto valgono e
perché sono molto
convenienti

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.

100404

Codice abbonamento:



] Settimanale Data 12-11 -201 7
fa Repubblica pagna 10/11
ROBINSON rogio 2/ 2
capostipiti austeri e ancora in vita, come il “Festival dei Due Mondi” di Spo- e
leto e la Biennale di Venezia; un rispettabile ramo commerciale della fami-
glia, con il Salone del Libro e le altre fiere; un ramo pitt popolano, con le Fe- Tuttiicosti
ste dell’Unita e gli altri festival di partito; almeno uno zio trasgressivo e di- della cultura

vertente: la stagione dell’“effimero” di Renato Nicolini. Mantova diede la
buona idea e il miglior esempio: si diffusero presto iniziative analoghe,
ognuna con caratteri propri. Il piccolo e raffinato “Fondamenta”, inventa-
to a Venezia dal caro Daniele Del Giudice apri nel 1999 una via alternativa
al gigantismo: era un “festival d’autore” e, per I’allora semisconosciuto Zyg-
munt Bauman, Daniele mutuo dalla tradizione accademica delle lauree Ao-
noris causa il format solenne della “lectio magistralis” — ora diventato mer-
ce comune.

Ma per quanto dalle Estati romane di Nicolini gli anni passati siano qua-
ranta, e quindi il doppio, il marchio dell’“effimero” continua a ritornare, e
in accezione spregiativa, nelle critiche alla cultura portata nelle piazze, alla
“gente” che accorre “per divismo” nei confronti di scrittori e pensatori, al
sospetto che dei festival, alla fine, non resti nulla. Soldi buttati in operazio-
ni di facciata, quando alle citta occorre, mugugnano gli accigliati, “ben al-
tro”. Critiche, quando non accuse, che ricadono sotto la specie: “con la cul-
tura non si mangia”, motto attribuito a un ex ministro dell’Economia (uo-
mo peraltro colto, e da tempo impegnato a smentire di averlo mai pronun-
ciato). Va quindi interpellata proprio I’economia, poiché non é quella poeti-
calametrica che puo stabilire se veramente dei festival non resti nulla, fuo-
ri dal presente effimero dei tre o quattro giorni del loro svolgimento. Ci vo-
gliono i numeri, a questo disgraziato e sgraziato mondo, e per fortuna che,
graziosamente, ce li da Guerzoni.

Come lui stesso, con scrupolo deontologico, premette, questo tipo di ri-
cerche impiega strumenti di misura forzatamente approssimativi e non an-
coraben collaudati. I dati su cui ci si puo basare per quantificare la comuni-
cazione generata da un festival e la sua ricaduta in reputazione sono gli spa-
zi che gli vengono dedicati dai diversi media, vecchi e nuovi, le loro diver-
se tipologie (pubblicita, articoli, commenti), il pubblico di lettori e spettato-
ri che riescono a raggiungere. Andando al sodo, risulta che la produzione
del festival di antropologia di Pistoia é costata trecentotrentamila euro e ha
ottenuto una copertura mediale (media coverage) di un valore oscillante fra
1,18 e 1,49 milioni di euro, a seconda che si considerino i prezzi di listino dei
concessionari pubblicitari o si applichino gli sconti che un festival gia ben
reputato puo ottenere. Pubblicita esclusa, la maggior parte di questa coper-
tura & costituita da contenuti che i modelli impiegati da Guerzoni aiutano a
valutare in euro ma che difficilmente potrebbero essere ottenuti a paga-
mento. Guerzoni ha applicato “principi massimamente prudenziali” per ri-
cavare questa stima: il valore complessivo € dieci volte il budget speso in
pubblicita e quattro-cinque volte il costo di produzione del festival. Un co-
mune come quello di Pistoia dovrebbe quindi spendere piti di un milione,
forse un milione e mezzo, perché si parli altrettanto della citta e non & nep-
pure detto che otterrebbe lo scopo, senza un festival che induce i media ad
annunciarne il programma, intervistarne gli invitati, farne la cronaca.

Solo folate di evento? Oltre all’incremento turistico, alla diffusione della
conoscenza delle particolarita climatiche, monumentali, eno-gastronomi-
che diun territorio, un festival contribuisce in modo a volte decisivo a qual-
cosa che chiamiamo “immagine”, quando la vogliamo sottovalutare, e
“identita”, quando le vogliamo dare valore. Il suo nome preciso, piaccia o
non piaccia, & pero “cultura”. X
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Laricerca Effettofestival 3.
L'impatto di comunicazione dei
festival di approfondimento
culturale. Il caso
[SUIFEBMGI2017 di Guido Guerzoni
(Fondazione Cassa di Risparmio
diPistoia e Pescia), evidenziai
costidialcune manifestazioni
italiane einternazionali, a
cominciare dalla Biennale di
Venezia, costatanel 2015 tredici
milionidieuro. Traifestival
europei, quello di Salisburgo, nel
2017, ha potuto contare suun
budget di oltre diciotto milioni. La
citta di Helsinkine ha spesi quasi
altrettanti (17,8) guando, nel 2012,
& statainsignita del titolo di
Capitale mondiale del design. Per
lo stesso riconoscimento, nel
2008, a Torino ne sono stati
stanziati circa dieci, mentreaCitta
delCapo, nel 2014, sispesero
meno di cinque milionidieuro. Per
Linz Capitale europeadella cultura
sono stati stanziati 85 milioni di
euro, mentre aLiverpooll'anno
precedente ne erano serviti147.
Pitmodesto il budget del
“Sundance filmfestival™: tre
milioni di dollari (dal Sundance
Institute) nel 2017. Laricercasara
presentatail 18 novembre a Milano
apalazzo Mezzanotte (p. Affaris,
alle 15) in occasione di BookCity,
nell'incontro “Investire intitoli”,
promosso dalla manifestazione
con Letteraturarinnovabile e
BorsaItaliana. Laricercasara
scaricabile gratuitamente dal18
novembre dal sito
www.dialoghisulluomo.it
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