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v Gli incontri di antropologia Perché gli studi delle societa fondate
su meccanismi diversi dal mercato possono ancora insegnarci molto?
Che cosa spinge gli uomini a donare? I a contraccambiare?

Sono quel che dono

MARCO

\' AIME

@y Chissa se il grande et-
nologo francese Marcel
Mauss, mentre si aceingeva a
scrivere il Saggio sul dono,
avrebbe mai immaginato che
novant'anni dopo, quel suo ap-
parentemente semplice model-
lo teorico del dono sarebbe non
solo ancora evocato, ma anche
applicato all'economia occiden-
tale. Lui, che aveva costruito la
sua teoria soprattutto su dati
etnografici provenienti dall'
Oceania, mescolando atti socia-
li e credenze magiche, si sareb-
be forse stupito a sentire come
in questi anni di crisi del model-
lo capitalistico-finanziario,
I'idea di una societa basata non
solo sull'utilitarismo venga
sempre piu spesso evocata co-
me via d'uscita. Non a caso, ai
«Dialoghi sull'uomo» di Pisto-
ia, specialisti di discipline di-
verse, esporranno le varie de-
clinazioni moderne del dono.

La forza della teoria di
Mauss sta nella sua semplicita.
La prima domanda che egli si po-
se &: cosa spinge gli uomini a do-
nare? La seconda: cosa spinge
chi riceve un dono a contrac-
cambiare? Questioni quasi bana-
li all'apparenza, che perd na-
scondono una forza incredibile.

Se poi pensiamo che uno dona,
l'altro riceve e ricambia, viene
quasi da chiedersi dove sta la dif-
ferenza con uno scambio com-
merciale. Nella liberta. O me-
glio, nelle liberta: liberta di ri-
cambiare o meno, liberta del
tempo in cui ricambiare, liberta
del modo in cui farlo. E la diffe-

renza sta anche nel rischio che
si prende quando si dona: non
c'é certezza alcuna di venire con-
traccambiati.

Il valore del dono sta nell'as-
senza di garanzie da parte del

donatore. Un'assenza che pre-
suppone una grande fiducia ne-
gli altri. Il valore del controdo-
no sta nella liberta: pit1 I'altro &
libero, piu il fatto che ci donera
qualcosa avra valore per noi
quando ce lo dara. Ecco che il
dono diventa in questo caso pro-
motore di relazioni. Cid che
spinge a donare & la volonta de-
gliuomini di creare rapporti so-
ciali, perché 1'uomo, non si ac-
contenta di vivere nella societa
edireplicarla come gli altri ani-
mali sociali, ma deve produrre
la societa per vivere.

In uno scambio mercantile,
al termine della transazione i
partner risultano reciprocamen-
te indipendenti e senza obblighi
1'un l'altro. Nel caso del dono, il
ricevente non "paga" sul mo-

mento, come in una normale
transazione commerciale. La re-
stituzione avviene nel tempo ed
é grazie a questa dimensione,
che il debito si protrae e mantie-
ne attivo il legame tra le due par-
ti. Debito & una parola che non
amiamo. Invece & proprio sullo
stato di debito e quindi di disequi-

La differenza
con uno scambio
commerciale

sta nella liberta
e nella fiducia

librio che vive il dono. Il dono ha
orrore dell'equilibrio. Per esem-
pio, nell'ambito familiare o tra
amici lo stato di debito & conside-
rato normale, ma non viene per-
cepito come tale. Se osserviamo
irapporti di coppia o di amicizia
& proprio nella situazione contra-
ria, cioé in uno stato di equilibrio
dare/avere che si determina la
rottura di un rapporto. L'inizio
di un rapporto & spesso segnato
da un regalo o da uno scambio di

regali, che altera la situazione di
parita originale, creando squili-
brio. Il celebre gesto della resti-
tuzione dei regali al partner per
sancire la fine di una storia rista-
bilisce infattila parita e annullail
debito. Larelazione é finita.

In una realta che ha posto
I'ottimizzazione dei profitti in ci-
ma alla propria scala dei valori,
che spazio puo avere il dono?
Eppure doniamo. Il problema &
che spesso non ce ne rendiamo
conto. Il nostro immaginario &
stato talmente condizionato
dall'ideologia del mercato, che
ci sembra impossibile uscire da-
gli schemi dominanti. Che cos'e
I'azione di volontariato se non
un dono offerto sotto forma di
servizi? E che dire dei moltissi-
mi "donatori" di sangue e di or-
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Quel che
resta
del dono

MARCO AIME
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gani che consentono
di salvare numerose

| @me vite, senza guadagno

materiale alcuno? Dono é an-
che lo scambio di favori tra
amici, dono & il partecipare al-
la costruzione di software gra-
tuiti, a iniziative come Wikipe-
dia, & fornire informazioni tra-
mite il web. Il dono si nascon-
de nelle pieghe delle nostre
azioni e non ci accorgiamo
che molte di queste non sono
affatto mosse da logiche utili-
taristiche. Intendiamoci, "non
utilitaristiche" non significa
"gratuite”. Il dono non & mai
gratuito. Come mise gia in evi-
denza Mauss.

Non sempre pero il dono
crea relazioni. Ci sono anche
forme didono spersonalizzato,
come nel caso di donazioni in
caso di catastrofi o per tentare
di ripianare le disuguaglianze
tra mondo ricco e mondo pove-
ro. In questo caso non abbia-
mo un dono al prossimo, al vici-
no, a qualcuno che conoscia-
mo, ma diventa un dono finaliz-
zato a lenire tutte le sofferenze
in generale. Al singolo destina-
tario si sostituisce una catego-
ria (poveri, affamati, affetti da
determinate malattie, colpiti
da catastrofi) pili 0 meno vasta
e quanto mai anonima. Questo
tipo di dono diventa un atto
che lega soggetti astratti: un
donatore che ama l'umanita e
un destinatario che incarna la
miseria del mondo.

Che perd non puo restitui-
re. Il eircolo virtuoso identifica-
to da Mauss si spezza. Al trian-
golo donare-ricevere-contrac-
cambiare viene a mancare un
lato, I'ultimo. Questo "buco"
da vita a gerarchie sociali ed

economiche che si trasforma- -

no inevitabilmente in rapporti
di forza e trasforma il riceven-
tein debitore impotente.
L'uomo & soprattutto un
essere relazionale e crea rela-
zioni attraverso il dono. Se
proviamo a spogliare il dono

dai suoi abiti "esotici" e "pri-
mitivi" e a ripensarlo come un
riferimento per contrastare
quell'anonimato che tanto ci
spaventa, oggi, a novant'anni
di distanza, magari parzial-
mente disintossicati dalla mo-
rale utilitaristica dominante,
scopriamo la grande attualita
della lezione di Marcel Mauss.

’

I're oiorni a Pistoia

|

Dal venerdi 25 a sabato 27 maggio si terra Pistoia-Dialoghi

| sull'uomo (www.dialoghisulluomo.com), il festival di

antropologia contemporanea promosso datla Fondazione
Cassa di Risparmio di Pistoia e Pescia diretto da Giulia
Cogoli. Il tema ¢ il dono: "Dono, dunque siamo. Donare,
scambiare, condividere per una societa piit equa". Apre
Pantropologo Marco Aime. Tra gli altri ospiti Anspach, Dei e
Niola; Augias, Bauman; Boella e Colombo, padre Bianchi;
Ferraris, Uattore Bergonzoni, Natoli, Chiara Frugoni;
Pennac e Benni; Salvatore Settis; lo psicoanalista Luigi Zoja.
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